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E12019 inici6 con el encuentro con el Presidente de la
Republica, Ivan Duque Marquez, un hito importante
en el que se definié la agenda para lograr la univer-
salizaciéon de las cesiones de estabilizacion del FEP
Palmero a todas las ventas de aceite de palma en el
mercado local, independientemente de su origen;
el incremento de la mezcla efectiva de biodiésel; la
participacion activa del Gobierno en el Programa de
Aceite de Palma Sostenible de Colombia; y un tra-
tamiento diferencial en la reglamentacion de la di-
rectiva de energias renovables de la Unién Europea

(UE), a través de una activa diplomacia comercial en
el Viejo Continente.

Con el compromiso del Primer Mandatario y su
equipo, se adelantd la gestion ante cada cartera en la
busqueda de estos objetivos. A mediados de afo, en
el Congreso Palmero, el Presidente de la Republica
y la Ministra de Minas y Energia, Maria Fernanda
Sudrez, anunciaron el incremento de la mezcla. De
manera paralela, la universalizaciéon de las sesiones
llegé al punto de contar con un borrador de decreto
que ya se encontraba en las ultimas instancias de su
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tramite. Pero lamentablemente, por diversos facto-
res, la industria del biodiésel no pudo cumplir con el
abastecimiento requerido, lo que hizo que se perdiera
todo lo construido de cara al mercado nacional.

En el frente internacional, 2019 fue un afo en el
que se pudo consolidar la imagen de la palmicultura
colombiana como unica y diferenciada en el merca-
do europeo (Figura 1). Una agenda que incluyé un
trabajo cercano con la Cancilleria y los embajadores
de Colombia en la UE, varias visitas para participar
en eventos comerciales y politicos y la adhesion de
Fedepalma como miembro de la Alianza Europea
para el Aceite de Palma rindieron fruto y permitie-
ron posicionar el caso colombiano como el de una
palmicultura sin deforestacion, con altos indices de
formalidad y empleo digno y sostenible.

En cuanto al trabajo realizado para la reputacion e
imagen del sector se dio informacion rigurosa, clara
y técnica a todos los interesados, empezando por los
mismos palmeros. Es por eso que con la entrega de
mas de 40 publicaciones periddicas como la revista
Palmas o el boletin El Palmicultor; el crecimiento de
seguidores en todas las redes sociales, en las que se
destaca Facebook que ya ronda los 20.000; las mas de
18.000 consultas en el Sispa y cerca de 500.000 con-
sultas en el CID Palmero; sigue siendo la principal

fuente de informacion sobre la palmicultura colom-
biana y del mundo.

Para el cierre de 2019, el sector contd con un ni-
vel de participacion, es decir, el total de votos regis-
trados sobre el universo de votos, superior al 83 %
para los palmicultores registrados, y del 55 % para los
palmicultores afiliados (Figura 2). Hoy Fedepalma
representa mas del 84 % de la produccién nacional
de aceite de palma, la cual proviene de las plantas de
beneficio afiliadas a la Federacion.

Cabe destacar que del total de cerca de 6.000 palmi-
cultores registrados, el 85 % son de pequefia escala, es
decir, que tienen menos de 50 hectareas, mientras que
el 12 % se encuentra en la escala mediana, de 50 a 500
y el 3 % es de gran escala, con mas de 500 hectareas.

Ademids, la Federacion ha iniciado, de la mano de
la firma internacional Herencia VL, una activa gestion
para conseguir recursos de cooperacion internacional
que ayuden a financiar los programas y proyectos que
requiere el sector. Existe una gran oportunidad para
Colombia en lo que tiene que ver con el aceite de pal-
ma sostenible, y es ahi donde al cierre de 2019 ya se
habian presentado tres proyectos que, con el concurso
de los cooperantes, pueden llegar a impulsar las accio-
nes de la Federacion en las regiones y hacer esta activi-
dad mas competitiva y sostenible.

Figura 1. Posicionamiento del aceite de palma colombiano en Europa
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Figura 2. Representatividad gremial
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