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Resumen
Para satisfacer ¢l anmento en la demanda de i]l'l‘FTl'\"n tortas, el irea sembrada de
oleaginosas tendra gque segir ereeiendo. En Suramerien se espera gue I proporeion
de tierra dedieada al frgol sovaaleanee niveles mny altos, espeatalmente en Brasil. Los
productores tinoamericanos de frjol sova estableceran un liderazeo acelerado sobn
las otras regiones en la produceion de tortas. En caanto al aceite de palma, Indonesia
pronto sobrepasar a Malasia: estos dos paises, en eongunto, ampliaran el liderazeo di
Astaen la (RlaL] [eeion de aveite, Sin emibaroo, ol aceite de SOVH Segnara stendo fa e
pal fuente de aceite en ol mundo, China e India serin los paises dominantes con défien
de aceite, Los superivit de accite de Indonesia, Argentina v Brasil pronto serdn
ignales al de Malasia, En frijol sova, Estados Unidos continuard fuertemente sesgado
haeda la exportacion de semillas, Argenting seguira favoreciendo Ia exportacion de los
Jan n|1|r'1n- IR u-u“-‘:lrlnx_\ |;|':1-i] r-n“!illllilr'.‘l r'\|\lJI'l:IIIl!r- tanto |JI'-HiI1-'I|h [ELRRIRIR S T} |n\
como semillia. Elaceite de palma esta jugando un papel importante en la sustitueion

del aceite de canola gue esta siendo usado para biodiésel en la Union Enropea.

Summary

‘l: 1 T the (g4 r'.‘.'ill: i 'I'||ilrl'| TR ls sl H-f\.*“-. the area |r|;ll||r'l Lwith oil seels w ill
have to keep on growing. The proportion of land dedieated to soybean eultivation in
South Ameriea is expected to reach very high levels, particularly in Brazil. Latin
,\I:ll'l'!l’.‘lll Sl bwean P Mieers w |“ take the lead over other I'l"_:'-ll Mis, 10 e ris Ii['l'('ll-.l
production. As for palin oil, Indonesia will soon surpass Malaysia i palio oil produe-
tion; these two countries cotmbined will einforee Asia’s leadership in oil production
However, sovbean oil will continue to be the world's prineipal souree of oil, China and
Inclia will be the world's larovst unporters of palm ol Uil surplus from Indonesia,
Areenting and Brazil will soon be equal to that of Malayvsia., Insovbean, the United
?"lT:ITn'\“'i” r'HIlI'iI]IIN Ty b st I‘ll||'_:'|_\ mchined to seod l'\}llll'l S, A "I1If|'|:1 W IH "tlfl'iil:].’ll'
ot g e esnut | i w lnneet -'x|ml"| ~. aned Brazil w [|| contimme export |r|'_f|n ith jry
vessed produets and seeds. Palm oil 1s playing an onportant role in the substitution of

canola oil, whieh 1s being used to prodoce biodiesel i the European Union

1. LMC Internationd Itd., Inglaterra.
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Introduccion

En esta presentacion me concentraré
en el tema de como funciona el mer-
cado mundial de aceites 'y cuél es €l
papel que juega la competitividad en
él. En primer lugar hablaré de los
determinantes de la demanda por
aceites y tortas y posteriormente
presentaré proyecciones de los ba-
lances de oferta y demanda de aceites
y tortas para la siguiente década.
haciendo énfasis especial en los
aceites; como resultado de esos ba-
lances de oferta y demanda, en los
cuales se identifican las principales
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regiones con excedentes y fallantes,
posteriormente, me concentraré en
las tendencias de los patrones de co-
mercio de semillas, aceites y tortas
para los siguientes diez afos.

Cuando construimos las proyec-
ciones, claramente sabemos que todo
tiende a cambiar, lo cual también se
aplica para los costos de produccion.
Sin embargo, nuestras proyecciones
actuales no muestran variaciones
fundamentales con respecto a las que
presentamos el afo pasado en Santa
Marta. S6lo algunos desarrollos im-
portantes en las politicas y otros en el
frente del consumo, relacionados
principalmente con el biodiésel, los
acidos grasos transy con las actitudes
de los consumidores frente a estos dos
productos. Por esta razon concluimos
con unas anotaciones sobre estos dos
puntos.

El funcionamiento competitivo del

mercado de aceites vegetales

Comencemos mirando la competiti-
vidad en el mercado de los aceites. La
Figura 1 relaciona el aumento en la
produccion de aceites de los dife-
rentes paises productores en los
altimos 20 afios, con sus costos de
produccion. Uno esperaria que los pai-
ses con los menores costos de pro-
duccion tendieran a ser los de mayor
rentabilidad en el mercado mundial
y en consecuencia tuvieran estimulo
para aumentar su produccion. La
figura corrobora esta relacion espe-
rada entre las dos variables: los paises
con muy altos costos de produccion
no son competitivos y no muestran
crecimiento en su produccion en las
ultimas dos décadas, lo cual de-
muestra que el mercado de hecho
funciona. Los puntos representan al-
gunos casos excepcionales en los que
el mercado no parece funcionar. En-
tre ellos se encuentra China para el
caso de la soyay de la canola, Francia
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para el girasol y la canola, e India para
la canola. Como en toda regla se
presentan excepciones, lo cual es una
evidencia convincente de que en

mundo. En la Figura 3 se observa que
en China el crecimiento observado en
el consumo por persona de los aceites
vegetales ha superado ampliamente el

de todos los otros productos - azu-
car, €l trigo e inclusive el arroz: sbélo
el consumo de carnicos ha sido simi-
lar al de las grasasy aceites. En el ca-
so de India (Figura 4). se observa un
patron similar, en el cual el consumo
per capita de grasasy aceites durante
los ultimos cuarenta afos se ha
duplicado mientras el de otros pro-

términos generales el mercado si
funciona. Hago énfasis en este punto
porque esta relacion la usamos
ampliamente en nuestro andlisis de
proyecciones, de manera que es muy
importante conocer la evolucion de
los costos de produccion de los
aceites.

Resumiendo, excepto en los paises
en donde las politicas han bloqueado
las sefiales del mercado externo hacia
el interno, existe una relacion logica
entre los costos de producciéon del
paisy el crecimiento de la produccion
de aceites. Por tanto, el mercado mun-
dial de aceites funciona como un
mercado competitivo, sin distor-
siones.
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Pasemos ahora al tema de los deter- Aceite vegetal Azucar Trigo
minantes de la demanda de tortas y
aceites. Uno de los aspectos mas
sobresalientes del mercado global de
las semillas oleaginosas es que. en los 3
altimos cuarenta afios, el crecimien-
to promedio total de la demanda por
aceites ha sido practicamente idén-
tico al crecimiento de la demanda por
tortas, y esta relacion ha sido estable.
Es decir, la demanda de los aceitesy
de las tortas esta creciendo en forma
paralela. En la préactica, la demanda
mundial por tortas proteinicas es
normalmente igual a doble de la de-
manda mundial por grasas y aceites.

lo cual se ilustra en la Figura 2.
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ductos ha aumentado aproxima-
damente 50% 6 60%, excepto €l trigo
que ha aumentado mucho en tér-
minos porcentuales. Inclusive en
paises desarrollados como Estados
Unidos, caso ilustrado en la Figura 5.
el consumo per capita de los otros
alimentos analizados ha aumentado
40 60 45% en los ultimos cuarenta
afios, mientras que el de aceites
vegetales se ha triplicado.

Reacion entre d PIB per cépita y la
demanda por aceites y tortas

Entrando en mayor detalle, miremos
larelacion entre el PIB per capitay la
demanda de aceites y alimentos, es
decir, la medida en que la riqueza se
canaliza hacia la demanda de aceites
y alimentos. Encontramos que tanto
en paises de altos y bajos ingresos.
como en las economias en transicion
(Rusia), el crecimiento en la demanda
por aceitesy grasas es mas alto que €l
de la mayoria de otros alimentos, y
que hay una excelente correlacion
entre el crecimiento del PIB y la de-
manda de aceites y grasas vegetales,
tal como se ilustra en las figuras 6 a
9. Esta poderosa correlacion se ob-
serva en paises como China, Indiay
Estados Unidos, y puede modelarse
econométricamente. La correlacion
entre el ingreso per capitay el consu-
mo per capita de otros alimentos es
menos poderosa. Esto nos indica que
en la medida en que sepamos lo que
estq pasando con la actividad eco-
nomica podemos predecir la demanda
por aceites y alimentos.

Balances de importacion y exportacion de
aceites y tortas en los paises lideres

Al construir los balances de impor-
tacion y exportacion de aceites y
alimentos en los paises lideres de todo
el mundo surgen algunos puntos
importantes de mencionar:
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- Entre los productores de semilla de
soya, claramente Argentina ha sido
un exportador tanto de aceites
como de tortas, lo cual se explica
por los incentivos tributarios otor-
gados a las exportaciones.

- Estados Unidos y, de manera cre-
ciente, Brasil, han sido exporta-
dores de frijol soya.

- El mercado de las exportaciones de
aceite de palma ha estado muy
afectado por la guerra entre los
incentivos arancelarios a las im-
portaciones otorgados por el go-
bierno de India y los incentivos
tributarios a las exportaciones
otorgados a los refinadores locales
de Malasia e Indonesia, que son
algunos de los mayores exporta-
dores de aceite de palma.

Pasemos a ver los niveles de pro-
teccion efectiva, es decir los arance-
les otorgados a los refinadores de todo
el mundo, expresados en dolares por
tonelada de aceite. Puede observarse
en la Figura 10 que India, gracias a
sus beneficios tributarios, ofrece
fuertes incentivos positivos a la
refinacion interna de aceite de palma.
al igua que la Union Europea.

Veamos ahora en la Figura 11 los
incentivos otorgados a los procesa-
dores de frijol soya en los paises im-
portadores. En €l se observaque Japdn
otorga fuertes incentivos tributarios,
superiores a US$20 por tonelada de
frijol. China. Egipto y la Union Euro-
pea son otras regiones que favorecen
el procesamiento en sus paises. India.
a pesar de sus esfuerzos por de-
sarrollar el procesamiento interno de
la soya, termina dando una pro-
teccion negativa a esta actividad.
debido a que este pais se ha con-
vertido en un exportador neto de torta
y los ingresos que los productores de
frijol soya reciben por las exporta-
ciones de torta son relativamente
bajos.
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Proyecciones de los balances de oferta y

demanda

Comencemos mostrando las proyec-
ciones de las areas sembradas en
semillas oleaginosas.

- Para seguirle el ritmo a mayor
crecimiento de la demanda por
aceites y tortas que el de los otros
alimentos, la participacion del area
sembrada en cultivos de semillas
oleaginosas tendra que seguir
aumentando.

- En Suramérica se espera que la
proporcion de frijol soya alcance
niveles muy altos, lo cual se
obtendra, entre otros factores, con
la expansion de area total dis-
ponible para cultivos.

- China e India no participaran en
la misma proporcion en el aumen-
to del &rea sembrada en semillas
ol eaginosas.

Proyecciones de éreas sembradas en los

principales productos oleaginosos

La Figura 12 ilustralo que ha pasado
con las areas sembradas en soya como
porcentaje del total del area cultivable
en Estados Unidos. Brasil y Argen-
tina, para el periodo 1961 - 2015. El
interesante caso de Brasil muestra
qgue hace 40 afos el area sembrada
en frijol soya representaba menos del
5% del total del area cultivada y
crecio muy rapidamente hasta llegar
hoy dia amas del 50% y se espera que
siga aumentando. Para Estados Uni-
dos proyectamos que €l area cultivada
en soya no presentard cambios im-
portantes. En el caso de Argentina
también se proyectan crecimientos
futuros hasta que el area cultivada
con esta oleaginosa llegue a repre-
sentar cerca del 75% del area culti-
vable total en el afo 2015.

Analicemos con un poco mas de de-
talle el caso de Brasil, en la Figura 13.
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Lo que esta representado por la linea
negra es el area cultivable total. Con
las nuevas areas que se estan
abriendo ahora en el Mato Grosso, al
norte de la Amazonia, proyectamos
casi una duplicacion del éarea total
cultivable para el afo 2015 con
respecto a la actual. Una gran pro-
porcion de este aumento estara re-
presentada por la soyay otros cultivos
de oleaginosas, aunque también se
esperan aumentos significativos en
maiz y cafia de azucar.

En China e India (Figura 14) los
mayores cultivos de semillas oleagi-
nosas son la soyay la canola. Surgen
algunos puntos interesantes sobre los
cuales quiero llamar la atencion. Para
la canola, ilustrada por la linea blanca
para China y por la linea punteada
para India, laparticipacion proyectada
en el areatotal no presentara cambios
significativos. Es en el cultivo de la
soya donde esperamos desarrollos
mas interesantes. En China se prevé
gue la participacion de la soya en el
area total cultivable se reduzca un
poco, mientras que en India probable-
mente aumente.

Proyecciones de los balances de oferta y demanda
de aceites y tortas

Pasando ahora a las proyecciones de
los balances de oferta y demanda de
aceites y tortas, ¢quiénes seran los
futuros lideres en la produccion?

* En el caso del aceite de palma, la
produccion de Indonesia pronto
sobrepasara a la de Malasia, dan-
dole a Asia un liderazgo acelerado
en la produccién de aceite.

 Sin embargo, la soya seguira
siendo la mayor fuente mundial de
aceite.

* Los productores latinoamericanos
de soya lograran un liderazgo cre-
ciente sobre otras regiones como
productores de torta.
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En la Figura 15 se ve la produccién
mundial de aceitesy tortas, en lacual
las escalas para los dos productos son
diferentes. Se observa que la deman-
da por aceites y tortas seguiran
creciendo paralelamente. Se proyecta
que entre hoy y el afo 2015 la de-
manda por ambos productos practica-
mente se duplicara

Si uno mira la produccion del
aceite de palma en Indonesiay Maa-
sia, ilustradas en la Figura 16, visua-
liza un punto de corte en donde la
produccion de Indonesia supera a la
de Malasia y sigue creciendo, mien-
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tras la de Malasia se mantiene préc-
ticamente estable.

Si ponemos toda esta informacion
junta, como lo hacemos en la Figura
17, que ilustra la produccion de los
principales aceites vegetales en
millones de toneladas por afio, 1o mas
importante que vemos es que:

- El aceite de soya, ilustrado por la
linea gris, mantiene su posicion
como el principal aceite y con-
tinda creciendo.

- El aceite de palma, aunque con-
tinda en segundo lugar, crece a un
ritmo similar a de la soya

- La mayoria de los otros aceites se
quedan atras en el ritmo de cre-
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sssssas Acejie de coco Aceite de palma
=xansnn Aceite de canola Aceile de palmiste
- = = Aceite de soya — Aceite de girasol

Figura |

17

100

PALMAS

cimiento y pierden participacién
en el mercado de los aceites.

- La produccién de aceite de canola,
aunque continua creciendo, lo ha-
ce a un ritmo inferior a de los dos
aceites principales.

- Lo mismo sucede con el aceite de
girasol y con €l aceite de coco, y
claramente con el aceite de pal-
miste.

Distribucién de los excedentes y faltantes de

aceites y tortas a nivel global

Ahora miremos la distribucion de los
superavit y déficit de aceites y tortas
a nivel global. ¢Quiénes seran los
principales productores con exceden-
tes para exportar y los principales
importadores con necesidades de
compra?

- En aceites. China e India seran
claramente los paises deficitarios
dominantes.

- Indonesia, Argentina y Brasil
pronto alcanzaran a Malasia en los
excedentes de aceite.

- China se acercara ala Unién Euro-
pea como importador neto de torta,
tanto en semillas como en torta.

- Brasil se convertira en el pais lider
con excedentes de torta, y Argen-
tina tendera a cerrar la brecha que
hoy presenta con respecto a Esta-
dos Unidos.

La Figura 18 muestra los exce-
dentes de oferta de aceites en los
mayores paises productores para €l
periodo 1961 - 2015. Tenemos que
durante la ultima década Malasia ha
sido el pais con mayores excedentes
de oferta, seguido por Indonesia, Ar-
gentinay Estados Unidos. Si miramos
a la siguiente década, esperamos que
Malasia continle en el primer lugar
y que Estados Unidos, Brasil, Argen-
tina e Indonesia se acerquen un poco,
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especialmente durante el periodo
2011 - 2015.

Miremos ahora los déficit de oferta
de los principales paises consumi-
dores. ilustrados en la Figura 19 para
el periodo comprendido entre 1961 y
2015. Si vemos lo que pas6 durante
la década pasada, claramente China
fue uno de los mayores paises defi-
citarios, a igual que Indiay la Union
Europea. Si miramos hacia delante, el
déficit de China se profundiza al igual
que el indio, mientras que el déficit
de la Union Europea no varia signi-
ficativamente. Proyectandonos un
poco mas hacia adelante, al periodo
2011 - 2015, los déficit de China e
India se profundizan y, de nuevo, el
de la Unién Europea se mantiene
estable. Por tanto, los mercados con
mayor desarrollo en términos de los
aceites vegetales seran China e India
Los otros seguiran siendo importantes
pero no creceran.

Patrones futuros de comercio de semillas, aceites

y tortas

Entonces, ¢qué nos indican estas ci-
fras en términos de los patrones futu-
ros de comercio de semillas, aceites
y tortas?

- Delos tres grandes de la soya, Es-
tados Unidos continuara fuerte-
mente sesgado hacia las exporta-
ciones de frijol, Argentina fa
vorecera las de productos y Brasil
se situara en el medio, exportando
parte en frijol y parte en tortas y
aceites.

- China importara principalmente
frijol (cerca de 50 millones de tone-
ladas para el afo 2015), mientras
gue la Unidn Europea continuara
importando cantidades equivalen-
tes de frijol y de torta.

- India serd el mayor importador de
aceite, con 11 millones de tonela-
das, 3 millones mas que China.
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A continuacion veremos nuestras
proyecciones, pais por pais, de las ex-
portaciones netas de semillas oleagi-
nosas, aceites y tortas desde el afo
2000 hasta el afio 2015. En la Figura
20 vemos el caso de Argentina. Para
el afio 2005 se esperan aumentos
significativos en las exportaciones
netas tanto de semillas como de tortas:
para el afio 2015 proyectamos im-
portantes crecimientos en las expor-
taciones de todos estos productos,
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llegando a 30 millones de toneladas
las ventas externas de torta. Es inte-
resante que Argentina continuara
exportando semillas a pesar de los in-
centivos tributarios para las exporta-
ciones de los productos procesados.

En el caso de Brasil, presentado en
la Figura 21, vemos de nuevo que €l
crecimiento mas interesante se pre-
senta en las exportaciones de tortas,
pasando de algo méas de 10 millones
de toneladas al principio de la déca-
da, a un poco mas de 35 millones para
2015. Las exportaciones de aceite,
aunque tendran aumentos signifi-
cativos en términos porcentuales,
[legarén sdlo a 7 millones de tonela-
das para ese mismo afio.

Si miramos las importaciones de
semillas, aceite y torta es interesante
ver, en la Figura 22, que en China el
crecimiento mas importante se pre-
sentara en las importaciones de se-
milla, y que la mayoria del procesa-
miento tendra lugar al interior del
pais, pasando de casi 15 millones de
toneladas en 2001 a mas de 45
millones en 2015. un aumento de
mas de tres veces en este periodo.

En laUnién Europea (Figura 23) no
se proyecta un aumento significativo
en el comercio de estas semillas pues
se espera que el crecimiento de la
demanda se satisfaga con produccién
local.

En el caso de las exportaciones
netas de India (Figura 24), que es a
mismo tiempo un exportador neto de
semillas y un importador neto de
aceite, las importaciones de aceites
se duplicaran en este periodo, pasan-
do de 5 millones de toneladas en el
afno 2000/01 a mas de 12 millones
en 2015. Al mismo tiempo, este pais
seguira aumentado sus superdvit de
tortas, pasando de exportar cerca de
3 millones de toneladas al principio
de la década a cerca de 7 millones de
toneladas en 2015.
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Pasando a algunos de los paises
productores de palma, en el caso de
Indonesia (Figura 25), vemos un im-
portante crecimiento de las exporta-
ciones de aceite, las cuales pasaran
de cerca de 6 millones de toneladas
al principio de la década, a 14 millo-
nes en 2015. Al mismo tiempo, ese
pais tendra que importar torta en
cantidades crecientes, principalmen-
te para abastecer al sector ganadero.

En el caso de Malasia (Figura 26).
de nuevo, estamos proyectando au-
mentos no muy significativos en las
exportaciones de aceite, llegando a
13,5 millones de toneladas para 2015.
Claramente el aumento de la produc-
cion en Malasia sera superior, pero el
consumo doméstico dara cuenta de
buena parte de €.

Conclusiones

Saguemos ahora algunas conclu-
siones generales sobre estos temas.

- Para satisfacer el mayor aumento
en la demanda de aceites y tortas
que el de otros alimentos, |la parti-
cipacion de las semillas oleagino-
sas en el é&rea total cultivable
tendra que seguir creciendo.

- En Suramérica, se espera que la
proporcion de tierra dedicada al
frijol soya alcance niveles muy al-
tos y que el crecimiento del pro-
ducto esté basado exclusivamente
en la expansion del area total cul-
tivable en Brasil.

- Los productores latinoamericanos
de frijol soya estableceran un
liderazgo acelerado sobre las otras
regiones en la produccion de tor-
tas. En cuanto al aceite de palma,
Indonesia pronto sobrepasara a
Malasia: estos dos paises, en
conjunto, ampliaran el liderazgo
de Asia en la produccion de aceite.
Sin embargo, el aceite de soya
seguira siendo la principal fuente
de aceite en el mundo, mante-
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niéndose estable la diferencia con
respecto a la produccion de aceite
de palma.

En cuanto a los superavit y déficit
nacionales de aceites y tortas.
China e India seran los paises
dominantes con déficit de aceite.
El déficit de torta de China se
acercara al de la Union Europea.
Los superavit de aceite de Indone-
sia, Argentinay Brasil pronto seran
iguales a de Malasia. Brasil tendra
el mayor superavit de tortas se-
guido por Argentina y Estados
Unidos.

U

2

2.0004+——

cios de

= 1.5004— ——

I.llilﬂT—

500

1
A

s g¥ -0
\{\'-"\ .\L\c:‘) o

A\

USS por tonelada (pre

Figura

2]

104 PALMAS

0 F T T T YT T Y TT T Y T YT

&

Precio real del aceite de soya

T T TT T T I IrTT ™
A0 AT e Ay 0 Ty ‘\\ ey
ot ot i N+ b L\l\ o \'\h\-'

\ \ N S \ \ 2 PV

Tendencia

Analizando el comercio exterior de
los productos oleaginosos, vemos
gue en frijol soya Estados Unidos
continuara fuertemente sesgado
hacia la exportacion de semillas,
Argentina seguiré favoreciendo la
exportacion de los productos
procesados y Brasil continuara
exportando tanto productos proce-
sados como semilla. China impor-
tard principalmente granos (cerca
de 50 millones de toneladas para
el afno 2015), mientras que las
importaciones de la Union Europea
continuardn mostrando un equili-
brio entre semillas y tortas. India
sera el principal importador de
aceite con 11 millones de tonela-
das, 3 millones mas que China.

Con respecto a impacto de los im-
puestos sobre los patrones de co-
mercio exterior, existe una guerra
entre, por una parte, los exporta-
dores que, debido a los incentivos
tributarios a las exportaciones,
estdn motivados a realizar el
procesamientoy. por otra parte, los
importadores, cuyo valor agregado
esta protegido por aranceles a las
importaciones. En los afios recien-
tes, la presion gercida por los im-
portadores que gozan de proteccion
arancelaria ha conducido a que
Malasia e Indonesia aumenten, de
mala gana, la participacion del
aceite crudo de palma en sus ex-
portaciones de aceite. En términos
porcentuales las exportaciones de
aceite crudo de palma siguen sien-
do pequefias pero estan creciendo.

Andlisis en perspectiva de los recientes

niveles de precios de los productos

oleaginosos

Analicemos ahora, en perspectiva, los
niveles recientes de precios de los
productos oleaginosos. En la Figura
27, que ilustra el caso del aceite de
soya, la linea verde muestra el precio
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promedio anual para dicho aceite en
el mercado mundial, quitandole la
inflacién para expresarlo en dinero de
hoy, es decir, el precio ajustado por la
inflacion. Si a esta serie le sacamos
la tendencia, vemos que los precios
en términos reales han ido bajando
continuamente. Esta tendencia es ir-
refutable, a pesar de las diferencias
gue se presentan afio tras afo. En este
momento en particular, los precios
estan por encima de su nivel de ten-
dencia.

Como es de esperar, una situacion
muy similar se presenta en el caso de
los precios del aceite de soya, los que
se ilustraen la Figura 28. alos cuales
también les hemos deducido la ten-
dencia. De nuevo en este caso, los
precios actuales estan un poco por
encima de su tendencia.

Otro andlisis interesante que tam-
bién se puede hacer es encontrar la
pendiente de esta tendencia, la cual
es una herramienta util, aunque no
infalible, para predecir lo que puede
pasar en el futuro a partir de lo que
ha sucedido en el pasado. La pen-
diente de esta tendencia indica, en
términos porcentuales, cuanto estan
bajando los precios anualmente. En
la Figura 29 mostramos el valor de la
pendiente de la tendencia de los pre-
cios de los principales productos agri-
colas, y vemos que estos estan dismi-
nuyendo cerca de 2,5% al afio en
términos reales, es decir quitandoles
el efecto de la inflacion. El aceite de
soya es uno de los productos que, afo
tras afo, ha sufrido una de las mas
répidas disminuciones de precio. En
el caso del aceite de palma, aunque
la diferencia no es significativa, la
disminucion ha sido menor. Quiero
[lamar la atencion con respecto a que
la torta de soya es un producto que
ha experimentado una de las reduc-
ciones menos rapidas de precio, aun-
gue de todas maneras ha venido
cayendo en forma significativa. El

de las oleaginosas a nivel mundial

hasta el afo 2015
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precio del azucar ha tenido reduc-
ciones aun menores que las de los
precios de la torta de soya.

Volviendo a los precios del aceite
de soya, pero mirando sblo los ultimos
cinco afos, y utilizando en este caso
una serie mensual, la Figura 30 nos
dice qué ha pasado con el precio ob-
servado del aceite de soya con res-
pecto a su tendencia. Se observa que
al principio del periodo hubo dos afios
con precios inferiores a la tendencia.
pero que en los ultimos tres afios el
precio se ha mantenido significati-
vamente por encima de la linea de
tendencia. Se puede argumentar que
este es un comportamiento normal
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causado por el ciclo de las cosechas.
Lo que esirrefutable es que los precios
estan muy por encima de su tenden-
cia. Hace un afio aproximadamente,
cuando alcanzaron su punto mas
alto, estaban aproximadamente 80%
por encima de la tendencia, pero in-
clusive en este momento los precios
del aceite de soya estan cerca de 40%
por encima de la misma.

Los precios del aceite de palma (Fi-
gura 31), no se han alejado tanto de
la tendencia, pero también se ha re-
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gistrado un patron similar, en que el
precio ha estado por debajo y después
por encima de la tendencia. Actual-
mente el precio esta aproximadamen-
te 25% por encima de la tendencia.

Los precios de la torta de soya
(Figura 32), el afo pasado duplicaron
la tendencia, pero al igual que en el
caso de muchos productos agricolas,
el precio que llega més alto es el que
cae mas rapidamente. El afo pasado,
repentinamente, los precios de la torta
de soya duplicaron el nivel de la
tendencia pero después se desplo-
maron rapidamente; sin embargo, hoy
dia alun estan 20% por encima de su
tendencia. Una de las razones por las
cuales el aceite de soya ha sido muy
competitivo en términos de costos en
los ultimos dos o tres afos es que los
ingresos por las ventas de las tortas
han sido muy valiosos para los
productores.

Algunos se preguntaran si estoy
diciendo que los precios deberian ser
iguales a la tendencia. EI argumento
es que dado que los niveles de la
tendencia estan determinados por la
tendencia de mediano plazo de los
costos de produccion, uno esperaria
gue los precios se acercaran a la
tendencia de los costos de produc-
ciony, por tanto, creo que hay poten-
cial para una reduccion en los
precios. Lo que no me atrevo a decir
es cuando se dara esta reduccion,
entre otros motivos porque hay
algunos factores que pueden afectar
los balances de oferta y demanda
alrededor del mundo y que pueden
afectar las tendencias. Las tenden-
cias no son estaticas, pueden cam-
biar, pero tienen que suceder cosas
bastante importantes en el mercado.

El biodiésel en la Uni6bn Europea

Me tomaré unos minutos para hablar
del biodiésel en la Unién Europea. Al
interior de la Union Europea existe lo
gue se llama El Mandato de la Unidn



Europea (the EU Directive). La meta
oficid del mandato es que para el afio
2010 los combustibles para el trans-
porte deben tener 5,75% de biocom-
bustibles. Ladirectiva no dice que ten-
ga que ser especificamente biodiésel;
otras alternativas claras son el etanol
0 € bio-based-etanol, pero el biodié-
sel es el que esta recibiendo mas aten-
cion en este momento. Sin embargo.
yo creo que la cifra de 5.75% es de-
masiado optimista, debido ala fatade
tierra apropiada para sembrar mas
canola, sin violar las recomenda-
ciones agronémicas de la rotacién de
cultivos. Los agricultores tendrian que
sembrar mas y mas canola en la
misma tierra. Nosotros proyectamos
una tasa de incorporacion de biodié-
sel para el aio 2009/10 de 2.5% y de
3% para 2014/2015, inferior a las del
mandato pero de todas maneras muy
significativas.

Se espera que la produccion de
biodiésel llegue a la barrera de los tres
billones delitrosen 2005/06. es decir.
en la cosecha que se aproxima, y que
esté llegando a los seis billones de
litros en 2014/2015. Si se alcanza la
meta de 5.75% de incorporacion, la
demanda por biodiésel llegaria a 11
billones de litros en el afio 2014/15.

A continuacion les presento algu-
nas cifras sobre el biodiésel en la
Union Europea que proyectan los re-
guerimientos de produccion de aceite
y de areas sembradas. Para el afio ac-
tual (2004/2005), como se ilustra en
laTabla 1. esperamos que la produc-
cion de biodiésel en la Unién Europea
sea de 2,6 billones de litros, lo cual
requiere 2.6 millones de toneladas de
aceite de canola, lo que significa una
produccién de 5.8 millones de tone-
ladas de canola. Si miramos la ten-
dencia de la productividad que es de
3.3 toneladas por hectarea, se re-
quieren 1.7 millones de hectareas
dedicadas al cultivo de canola para
llenar los requerimientos de produc-

350
El tltimo precio mensual es 21.6¢

300

superior

a su tendencia de largo plazo

250

)| PSS M S —

USS por tonelada

1504+—

1004 T v

—y
\\:

N o€

.".‘l L LY

o

ol Q0 ._\\\ oY
S e g g

Precio torla de soya

o
\\\\ .\: \'\.'-'

Figura precios
32

Tabla
]

) 3
oF _ -

0, a N
o~ O ’
Vg g e

Tendencia

T
.
\‘\ O

2004/05

Produccion de biodicsel

(billones de litros)

Requerimientos de aceite de canola
(mill. tons,)

Requerimientos de canola

{mill. tons.)

Tendencia de los rendimientos
(mill. tons. / ha)

Requerimientos de area

{mill. hectareas]

3.3

cion de biodiésel, que es en realidad
la situacion actual.

Si miramos unos cinco afos ade-
lante (Tabla 2) y nos proyectamos al
afno 2009/10. vemos que para lograr
una produccién de biodiésel de 4,4
billones de litros necesitamos una
produccién de 4,1 millones de tone-
ladas de aceite de canola, paralo cual
se requiere una produccion de 9,7
millones de toneladas de canola, y
teniendo en cuenta la productividad,
que aunque esta aumentando el in-
cremento no es muy significativo, se
requiere un area sembrada en canola
de 3 millones de hectéreas, un au-
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mento muy importante con respecto
a los 17 millones de hectareas que
se estan sembrando hoy en dia.

Si nos proyectamos cinco aios mas
hacia delante (Tabla 3). y miramos el
aino 2014/2015. se requieren 3.7
millones de hectareas de tierra, 2
millones méas que las actuales de-
dicados a la canola, lo cual es una
demanda muy significativa sobre los
productores.

Algunas observaciones sobre este
tema. Las ventas de biodiésel en Ale-
mania, que es el mercado lider en la
Union Europea, aumentaron en forma
importante, de 10.000 toneladas en
1994/95 a 900.000 toneladas el afo
pasado, un aumento muy importante.
En la actualidad la Unién Europea

2009/10

2014/15

PALMAS

tiene un superavit de capacidad de
produccién de biodiésel debido a que
en los ultimos ocho afios dicha capa-
cidad se cuadruplicé. Nosotros esti-
mamos que aproximadamente 50% de
la produccién de aceite de canola de
la Union Europea de este afo (2,5
millones de toneladas) sera usada
para biodiésel. Por tanto, la disponi-
bilidad de este aceite para alimento
esta disminuyendo y deja un faltante
en esos mercados.

A pesar de dlo los agricultores no
han sentido aun beneficios signifi-
cativos del aumento en la demanda
por aceite de canola. En realidad lo
gue hemos visto en los ultimos seis
meses, 0 ya casi un afo, es que los
precios del aceite de canola se han
mantenido estables, pero los precios
de las semillas han disminuido. Sin
embargo, el aceite de canola que an-
tes tenia un descuento, ahora recibe
una prima. Por lo que podemos ver,
esto se debe a que la demanda por
procesamiento de la semilla para con-
vertirla en aceite es alta y por tanto
los procesadores, pero no los agricu-
Itores, son los que se han beneficiado.
Estos impactos se han sentido mas
alla de la Uni6n Europea; de hecho los
margenes de procesamiento en
Canad4 estan siendo significativa-
mente mas altos que en el pasado.
Estas anotaciones las hago para estar
atentos a lo que podria pasar si algu-
nos de los eslabones de la cadena
productiva no estan sincronizados
con los otros.

Otro impacto del biodiésel ha sido
que los volumenes de procesamiento
de aceite de semillas blandas - todas
excepto el frijol soya - en la Unidn
Europea son ahora mayores que los
de frijol soya. Esto no solo reflga lo
gue esta pasando con el biodiésel en
la Union Europea; es también conse-
cuencia de que para las plantas
beneficiadoras de aceite de la Unién
Europea es dificil competir con las de



Perspectivas de la produccion y del consumo de las oleaginosas a nivel mundial hasta el afio 2015

Suramérica. Parte de esto se debe a
las politicas tributarias de Argentina
pero también a las economias de
escala. YO0 creo que esjusto decir que
el costo de procesamiento en Sura-
mérica es menor que en la Unidén
Europea. Lo que significa que la
demanda creciente por torta de soya
se esta satisfaciendo con importa-
ciones de tortay no de frijol soya.

Debido a que hay menos aceite de
soyay a que la torta esta siendo im-
portada a la Unién Europea, sabemos
que el aceite de soya no esta locali-
zado en el lugar ideal para satisfacer
el faltan te de oferta de aceite de cano-
la que se presenta en la Unién Euro-
pea. No estoy hablando necesaria-
mente de aceite de soya para biodiésel
sino de aceite de soya para reem-
plazar el aceite de canola que se esta
usando para hacer biodiésel.

Esto nos lleva a decir que, de algu-
na manera, el aceite de palma esta
jugando un papel importante en la
sustitucion del aceite de canola que
se dirije biodiésel en la Union Euro-
peay lo cierto es que el uso de aceite
de palma ha aumentado rapidamente
durante los tres dltimos afios. Si la
Union Europea tiene capacidad de
refinacién, la demanda se concen-
trard hacia el aceite de palma crudo y
de ali surge la pregunta sobre el papel
gue jugaran paises como Malasia e
Indonesia, que tradicionalmente han
sido y buscan ser exportadores de
productos refinados. También hay
potencia] para exportaciones de paises
como Colombia, aunque hay que decir
gue en ninguna parte es necesario
refinar: Malasia o Indonesia podrian
exportar aceite de palma crudo.

Ya hemos identificado el creci-
miento del aceite de palma en el
mercado de la Union Europea, que
basicamente se ha duplicado, al pasar
de dos millones a cuatro millones de
toneladas entre finales de los noventa
y ahora. Como en todo, tenemos que

ser cuidadosos en pensar que el com-
portamiento pasado es muy buen
indicador del comportamiento futuro.
Basicamente no esperamos que esas
tasas de crecimiento se mantengan,
principalmente porque parte del cre-
cimiento que logro el aceite de palma
en el mercado de la Union Europea
en los dltimos 4 6 5 afios, no solo re-
fleja lo que estaba pasando con los
aceites comestiblesy con el sector del
biodiésel. sino también las preocupa-
ciones sobre el efecto del consumo de
grasas animales sobre la salud. Yo
creo que el aceite vegetal ha jugado
un papel importante en reemplazar
las grasas animales, pero el creci-
miento derivado de este factor es im-
probable que se mantengaen el futuro.

Acidos grasos trans

Es justo decir que los acidos grasos
trans son componentes funcional-
mente Utiles de los aceites, pero con-
trovertidos, que tienden a resultar de
la hidrogenacion. Si miramos el am-
biente legal, Dinamarca fue el primer
pais que impuso limites (limite del 2%
de &cidos grasos trans en aceites y
alimentos procesados). En diciembre
de 2005 entraran en vigor en Canada,
los requisitos de especificar en las eti-
quetas si estan usando estos compo-
nentes. AUn no han impuesto limites
pero se rumoraque éste es el paso que
sigue. En febrero de 2006 estos requi-
sitos entraran en vigor en Estados
Unidos; algunos procesadores de
alimentos ya han introducido estas
especificaciones en las etiquetas, pero
a partir de principios del afo entrante
todos tendran que hacerlo.

Canada y Estados Unidos son mas
vulnerables que la Unién Europea ha-
cia las preocupaciones sobre las con-
secuencias parala salud de los acidos
grasos trans por la importancia de los
aceites de soya y canola en su oferta
de aceites comestibles. En estos dos
aceites hay entre 7'y 9% de é&cido li-

PALMAS - Vol. 26 No. Especial, 2005

109



J. Cropley

110

PALMAS

nolénico que tiene que ser estabili-
zado.

Y o sospecho que €l dilema paralos
productores de aceites y para la in-
dustria de alimentos es si este tema
de la reduccién de los acidos grasos
trans (como grasas saturadas) es pa-
sgjero y tendera a desaparecer, o per-
manecera. Inclusive si la respuesta es
que no se cree que este tema sea
pasajero ¢qué puede hacer la indus-
tria procesadora de alimentos? En el

corto plazo habré una disponibilidad
limitada de aceites apropiados, y surge
la pregunta de ¢cuanto estan prepa-
rados los consumidores para pagar por
productos que ellos consideren segu-
ros para la salud? Sobre este tema los
refiero al estudio de Loders que mira
las actitudes de los consumidores y
gqué cosas estan dispuestos a aceptar;
cestan dispuestos a aceptar una mayor
cantidad de grasas saturadas para
tener un menor componente de &cidos
grasos trans en sus aceites?





