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Balance econémico del sector palmero colombiano
para el cuarto trimestre de 2022

—

Desempeno productivo del sector
palmero colombiano

El sector palmero colombiano alcanzo hasta el cuarto tri-
mestre de 2022, una produccion de 1.768.013 toneladas
de aceite de palma crudo, mostrando un aumento del
1,2 % con respecto a las 1.747.377 toneladas logradas en
el mismo periodo el afio anterior (Figura 1A).

Durante el cuarto trimestre del 2022, la produccién pre-
senta un comportamiento ligeramente superior al regis-
trado durante el mismo periodo de 2021, pasando de
producir 396.412 toneladas de aceite de palma crudo
entre octubre y diciembre de 2021, a 402.881 toneladas
en el mismo periodo del 2022. Este aumento de 1,6 %
revierte la tendencia al decrecimiento de la produccion del
7,3 %y 2,5 % observados en el segundo y tercer trimes-
tre respectivamente, y afecta directamente el acumulado
de la produccién de aceite de palma crudo.

Respecto a la produccion de almendra de Palma, hasta el
cuarto trimestre de 2022 hubo una produccion de 322.030

Figura 1. Colombia. Produccion mensual 2020-2022
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toneladas de almendra, aumentando en 2,96 % con respec-
to a las 312.764 toneladas producidas en el mismo periodo
de 2021 (Figura 1 B). Para el periodo julio-diciembre de
2022 la produccion de almendra de palma es 5,6 % mayor
a la registrada durante el mismo periodo de 2021, mien-
tras que la produccion alcanzada durante este segundo
semestre representa el 43,5 % del total anual, mostrando
la misma tendencia del aceite de palma, donde el nivel de
produccion se concentra en el primer semestre del afo.

Desempeno regional 2019-2022

Al cierre del cuarto trimestre de 2022, las zonas Central,
Norte y Suroccidental presentaron aumentos en la produc-
cion de aceite de 8,9 %, 5,7 % y 7,4 % respectivamente,
mientras que la Zona Oriental presenté una disminucién del
6,9 % respecto al mismo periodo del afio anterior (Tabla 1).

En cuanto al comportamiento regional de la produccion
de almendra de palma, la Zona Oriental presenté una dis-
minucion de 4,5 % y a su vez, las zonas Norte y Central
tuvieron incrementos del 10,1 % y 3,9 % respectivamente
(Tabla 2).
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Tabla 1.

Enero - diciembre

Colombia. Produccidn de aceite de palma crudo por zonas. Enero-diciembre. 2019-2022 (miles de toneladas)

Variacion 21/22

2020 2021 Abs %
Oriental 639.450 704.388 776.519 722.619 -53.900 -6,9%
Central 475138 473.793 553.330 602.682 49.352 8,9%
Norte 365.788 325.147 352.368 372.313 19.945 5,7%
Suroccidental 49.059 54.780 65.556 70.400 4.844 7,4%
Total 1.529.435 1.558.108 1.747.773 1.768.013 20.240 1,2%

* Cifras con corte al 8 de marzo de 2023 / Fuente: Fedepalma — Sistema de Informacion Estadistica del Sector Palmero, Sispa

Enero - diciembre

Tabla 2. Colombia. Produccién de almendra de palma por zonas. Enero-diciembre. 2019-2022 (miles de toneladas)

Variacion 21/22

2020 2021 Abs %
Oriental 105.141 108.569 116.411 111.156 -5.256 -4,5%
Central 107.107 98.343 111.160 122.370 11.210 10,1%
Norte 93.021 82.015 85.193 88.505 3.312 3,9%
Suroccidental 758 50 0 0 0 -
Total 306.028 288.976 312.764 322.030 9.266 2,96%

* Cifras con corte al 8 de marzo de 2023 / Fuente: Fedepalma — Sistema de Informacion Estadistica del Sector Palmero, Sispa

Participacién por zonas en la
producciéon nacional de aceite de
palma crudo y almendra de palma
2019-2022

Continuando la tendencia presentada durante los ultimos
cuatro anos, las zonas Oriental y Central se caracterizaron
por tener la mayor participacion en la produccion nacional
de aceite de palma crudo y almendra de palma durante el
periodo enero-diciembre de 2022 (Figura 2 Ay B).

Comportamiento del mercado
nacional y el comercio internacional
Ventas en el mercado doméstico

En 2022, las ventas totales de aceite de palma fueron de
1.780.000 toneladas, 78 mil toneladas mas que el afo

anterior, lo que representa un crecimiento del 4,6 %. Al
desagregar las ventas totales, el 74 % estuvieron dirigi-
das el mercado local y el 26 % restante hacia el mer-
cado de exportacion. En términos absolutos, las ventas
locales de aceite de palma alcanzaron 1.3 millones de
toneladas, con un crecimiento del 8,6 %, reflejando 104
mil toneladas adicionales vendidas en 2022. Por su par-
te, el mercado de exportacion fue el destino de 466 mil
toneladas, lo que evidencia una disminucion de 4,6 % al
cierre del afo.

En cuanto a la clasificacién de las ventas locales por
segmentos, el 46,6 % se dirigi6 a empresas tradi-
cionales, mientras que el 43,6 % y el 9,8 % tuvieron
como destino la industria de biodiésel y de alimentos
concentrados y otros industriales, respectivamente. El
precio muy competitivo del aceite de palma en el mer-
cado local, las altas primas de los aceites suaves en el
mercado internacional, el buen comportamiento de la
demanda de combustibles en el pais y la reduccién en
las importaciones de aceites de soya, girasol y canola,



Caracterizacion de la produccién por
zona de enero a diciembre de 2022

Aceite de palma crudo Almendra de palma

Produccion total de aceite de palma crudo Produccion total de almendra de palma

Produccion: 322.030 toneladas
Variacion: 2,9 % respecto a 2021

ZONA NORTE ZONA NORTE

Produccion: 88.505 toneladas @
Variacion: 3,9 respecto a 2021 @
Participacion: 27,5 % del total @

ZONA CENTRAL

Produccion: 122.370 toneladas ©
Variacién: 10,1 % respecto a 2021 ©
Participacion: 38,0 % del total @

ZONA CENTRAL

ZONA ORIENTAL

ZONA ORIENTAL
Produccién: 111.156 toneladas @

Variacion: -4,5 % respecto a 2021 ©
Participacion: 34,5 % del total ©

ZONA SUROCCIDENTAL

ZONA SUROCCIDENTAL
Produccién: 0 toneladas ©

Variacion: 0 % respecto 2021 ©




ayudan a explicar la mayor colocacion de aceite de palma
en el mercado nacional.

Finalmente, se estima que el consumo de aceite de
palma en Colombia crecié 6,6 % y alcanzé una cifra
de 1,45 millones de toneladas en 2022, al ser el aceite
vegetal de mayor consumo en nuestro pais y atendiendo
con suficiencia la demanda nacional en multiples usos
comestibles y no comestibles.

En cuanto al aceite de palmiste, en 2022 se vendieron
32,9 mil toneladas al mercado local, manteniendo el nivel
de ventas del 2021.

enero-diciembre (2019-2022)

A. Participacion en la produccidon de aceite de palma
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Figura 2.) Colombia. Distribucion de la produccion nacional de aceite de palma y almendra de palma por zonas palmeras,

Exportaciones

Las exportaciones de aceite de palma y palmiste fueron
de aproximadamente 672 mil toneladas en 2022, 60 mil
toneladas mas que en 2021, y un crecimiento del 9,9 %.
En cuanto al aceite de palma, se exportaron alrededor de
575,6 mil toneladas, aumentando un 9,1 % respecto al
afo anterior, y de las cuales, 440 mil toneladas fueron de
aceite de palma crudo, 76 mil toneladas de aceite de pal-
ma refinado y 60 mil toneladas de aceite de palma incor-
porado en productos procesados. En términos de valor,
segun las cifras oficiales del DANE, en 2022, se exporta-
ron USD 874,6 millones de aceite de palma, de los cuales

B. Participacion en la produccion de almendra de palma
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* Cifras con corte al 8 de marzo de 2023 / Fuente: Fedepalma — Sistema de Informacién Estadistica del Sector Palmero, Sispa
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Figura 3. Colombia. Ventas locales de aceite de palma crudo por trimestre, enero-diciembre 2021-2022 (miles de toneladas)
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USD 658,8 millones han sido exportaciones de aceite
de palma crudo, USD 126,2 millones de aceite de palma
refinado y USD 89,5 de aceite de palma incorporado en
productos procesados

Colombia. Ventas de aceite de palmiste crudo
en el mercado local. Ene-dic 2021-2022
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Colombia. Exportaciones de aceite de palma. Enero-diciembre 2021-2022
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Figura 6.1 Colombia. Exportaciones de aceite de palmiste. Enero-diciembre 2021-2022

A. Crecimiento de las exportaciones B. Distribucién por pais de destino
Otros
120 t 16 % Alemania 12% Paises bajos
100 95 2% 34%
Ecuador

L 83 22 3%
< 80 N
T Italia
2 ()
2 60 3~A
g Espaiia
3 40 73 6%
=

20 Argentina

7%
0
Ene-dic 2021 Ene-dic 2022 Brasil
9%

® Aceite de palmiste crudo B Aceite de palmiste refinado e incorporado

en productos procesados



principales destinos fueron Unién Europea (45,9 %), Méxi-
co (23,4 %), Brasil (9,1 %), Argentina (7,4 %) y Ecuador
(2,7 %). En términos de valor, en 2022, segun el DANE, se
exportaron USD 182,4 millones de aceite de palmiste,
de los cuales USD 137,8 millones han sido exportacio-
nes de aceite de palmiste crudo, USD 32 millones de
aceite de palmiste refinado y USD 12,5 millones en aceite
de palmiste incorporado en productos procesados.

Ventas de exportacién

Las ventas de exportacion de aceite de palma como pro-
porcion de la produccion disminuyeron del 28 % al 26 %
comparando lo observado en 2021 y 2022, mientras que
las ventas de exportacion de aceite de palmiste aumenta-
ron un 4 %, pasando de 83 mil toneladas a 86 mil toneladas.

Tabla 3.

Por zonas palmeras, se encuentra que la proporciéon de
ventas de exportacion de aceite de palma respecto de su
produccion se mantuvo estable; en el caso de las zonas
Central y Oriental se mantuvo en 28 % y 21 %, respectiva-
mente. Por el contrario, la proporcion de ventas de expor-
tacion sobre su produccién disminuyé en las Zona Norte
pasando de 36 % a 37,3 %, y en la Suroccidental pasando
de 62 % al 37 %.

Importaciones de aceites
Yy grasas
En 2022, las importaciones de aceites y grasas fueron de

602 mil toneladas, que reflejan una disminucion del 8,3 %
comparado con 2021.

Colombia. Produccién y ventas de exportacion de aceite de palma por zonas palmeras. Enero-diciembre
2021-2022 (miles de toneladas)

Produccion Ventas de exportacion %Expo/Prod
Ene-dic 2021 Ene-dic 2022 Ene-dic 2021 Ene-dic 2022 Ene-dic 2021 Ene-dic 2022
Central 553 602 157 166 28 % 28 %
Norte 352 375 127 124 36 % 33 %
Oriental 776 722 168 150 22 % 21 %
Suroccidental 66 70 41 26 62 % 37 %
Total 1.747 1.769 492 466 28 % 26 %

Fuente: Fondos Parafiscales Palmeros
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Por su parte, las importaciones de aceite de palma en
este periodo alcanzaron 138 mil toneladas, de las cuales
las de aceite refinado representan el 87 % del total impor-
tado, llegando a 119,9 mil toneladas, siendo Indonesia el
principal proveedor de Colombia con 78 mil toneladas y
desplazando a Ecuador, de cuyo origen se importaron 40
mil toneladas. Por el lado de las importaciones de aceite
de palma crudo se observa una disminucion el 38 % en
2022, frente al 2021.

Las importaciones de aceite de soya fueron de 281 mil
toneladas, registrando una disminucién del 7,8 % com-
parado con el afio anterior, los principales proveedores
fueron Bolivia (73,3 %), Argentina (14,3 %) y Estados
Unidos (12,3 %).
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Si bien, los altos precios internacionales de los aceites
y grasas determinaron condiciones de libre acceso al
mercado colombiano para sus importaciones, en virtud
del Sistema Andino de Franjas de Precios, SAFP, que
registro rebajas arancelarias y redujo el arancel de estos
productos a 0 %, el volumen importado se redujo, dadas
las mayores ventas de aceite de palma de produccion
nacional en el mercado local, que contaron con precios
muy competitivos y una buena disponibilidad de producto
durante todos los meses del afo.

Inventarios

Los inventarios de aceite de palma crudo en plantas de
beneficio fueron de 25,1 mil toneladas a finales de 2022,

Inventarios de aceite de palma crudo en plantas
de beneficio afio corrido a diciembre de 2022

Figura 9.
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Tabla 4. Colombia. Consumo aparente de aceite de palma (miles de toneladas), enero-diciembre 20

Ene-dic Variacion
Concepto
I. Produccidn 1747 1769 21 1,2%
Il. Importaciones 152 138 -13 9%
IIl. Ventas de exportacion 498 466 -32 -6 %
IV. Oferta disponible 1401 1441 40 2,8 %
V. Cambio de inventarios 38 -12 - -
VI. Consumo (E ) 1363 1453 90 6,6 %

Fuente: DANE-DIAN, FEP Palmero. Elaboracién Unidad de Gestiéon Comercial Estratégica de Fedepalma




lo que refleja una desacumulacion de inventarios, en parte
como consecuencia de la buena dinamica de las ventas
tanto al mercado local como al de exportacion.

Consumo aparente

El consumo nacional de aceite de palma fue de alrede-
dor de 1.453 miles de toneladas en 2022, un aumento
del 6,6 % frente a 2021, principalmente explicado por
las mayores ventas de aceite de palma de produccion
nacional en el mercado local, tanto para usos comesti-
bles como no comestibles. En ese sentido, vale la pena
destacar que el aceite de palma participa con el 80 % del
total del consumo de aceites y grasas del pais, al ser el de
mayor consumo.

Precio internacional y nacional
de los aceites de palma

Los precios internacionales de los principales aceites
y grasas se caracterizaron por una tendencia a la baja
durante el cuarto trimestre del 2022, debido a una mayor
produccion y alto flujo de exportaciones, principalmente
de aceite de palma y de girasol.

El cuarto trimestre de 2022 empezd6 con precios inter-
nacionales de aceite de palma muy competitivos frente
a los aceites rivales, ya que se registré una produccion
récord en el segundo productor de aceite de palma,
Malasia, sumado a mayores exportaciones y altas exis-
tencias, menores impuestos a la exportacién de aceite
de palma en Indonesia, aumentando la oferta exportable
de aceite de palma en el mercado internacional. Los prin-
cipales importadores de aceites comestibles aprovecha-
ron el descuento del aceite de palma frente a los demas

aceites suaves, para satisfacer su demanda; sumado al
hecho que las cosechas de soya de Suramérica se vie-
ron afectadas por la seguia y la menor molienda.

Del lado de los aceites sustitutos, el precio del aceite de
soya tuvo un aumento en 2022 de 17 % respecto al afio
anterior, lo cual estuvo influenciado por: los mayores
mandatos de biocombustibles de Estados Unidos anun-
ciados para 2023-2025, la sequia asociada al fendmeno
de La Nifia” que genero retrasos en la siembra de soya
en Suramérica y la menor molienda en paises como
Argentina, que a pesar de su politica de “délar soya II”
durante el ultimo mes de 2022, con un tipo de cambio
transitorio de 230 pesos argentinos por délar para impul-
sar la industria exportadora del complejo soyero, no ha
logrado recuperar los niveles de oferta exportable de aceite
y torta de soya.

Por parte de la demanda, China disminuyd sus restriccio-
nes por COVID, lo que permitié una recuperacion en las
importaciones de aceites vegetales, principalmente del
aceite de palma. Adicional, India aumenté sus importacio-
nes de aceite de palma en un 11 %, favoreciéndose del des-
cuento de este aceite frente a los aceites de soya y girasol.

Medidos por la cotizacion Bursa Malasia tercera posicion,
los precios internacionales del aceite de palma alcanza-
ron un promedio en el cuarto trimestre de USD 878, 24 %
menos comparado con el cuarto trimestre del 2021, que
se ubico en USD 1.150 por tonelada. (Figura 10). Ademas,
la cotizacién de aceite de palma crudo CIF Rotterdam
(m+1) cayd 22 % respecto al mismo periodo de 2021. Otro
factor para destacar es que la diferencia entre las dos
cotizaciones ha venido reduciéndose a lo largo del afio
y alcanzé los USD 170 en el cuarto trimestre del 2022,
24,5 % menos que el trimestre anterior.
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Figura 10. Precios internacionales del aceite de palma crudo CIF Rotterdam y Bursa Malasia, 2022
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Figura 11. Evolucion de los precios del aceite de palma BMD-M3 y el de soya (FOB Argentina) 2020-2022
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Las condiciones de mercado y el efecto de las politicas
publicas al final propiciaron una condiciéon en la que los
precios del aceite de soya y del aceite de palma tuvieron
unas primas superiores a las tradicionalmente registra-
das, alcanzando niveles por encima de los USD 400 por
tonelada en promedio durante el cuarto trimestre de 2022.

Precios nacionales de los aceites
de palma

En promedio, el precio medio de venta del aceite de pal-
ma por las ventas en el mercado local y de exportacion
fue de $ 4.597.519 por tonelada en el cuarto trimestre
del 2022, evidenciado un aumento del 3 % frente a los
$ 4.471.584 registrados en el tercer trimestre del afio.
Esto debido al aumento del 10 % en la tasa de cambio
entre el cuarto y tercer trimestre.

Perspectivas

Factores al alza

Dentro de los factores al alza relevantes se destacan los
siguientes:

*  Laproduccion mundial de biocombustibles crecera en
2023 y se estima en 54,9 Mn T (incluyendo HVO). Se
espera que el uso de aceite de soya como materia
prima aumente a 12,4 Mn T este afio. lgualmente se
espera que el aumento de la produccion de biodié-
sel de Indonesia al pasar de B30 a B35 aumente la

19/06/2022
28/06/2022
07/07/2022

16/07/2022
25/07/2022
03/08/2022
12/08/2022
21/08/2022
30/08/2022
08/09/2022
17/09/2022
26/09/2022
05/10/2022
14/10/2022
23/10/2022
01/11/2022
10/11/2022
19/11/2022
28/11/2022
07/12/2022
16/12/2022
25/12/2022

e Aceite de Soya (FOB Argentina)

demanda para este uso en 2 Mn T. El lider de cre-
cimiento en produccion de biocombustibles este afio
sera Estados Unidos con un aumento estimado de
0,9 Mn T, alcanzando alrededor de 11 Mn T. Mientras
que la produccion brasilefia puede llegar a 6,15 Mn T.

* Encuanto al aceite de palma, se prevé que el consu-
mo mundial se recupere notablemente y aumente a
79,8 Mn T en octubre/septiembre 2022/23, 5,8 Mn T
mas que lo consumido en 2021/22. Este crecimiento
se espera con mayor proporcién en India y China,
asi como un crecimiento considerable en el consu-
mo interno del principal productor, Indonesia.

* Las estimaciones de molienda de soya en 2022/23
no son alentadoras, ya que muchos analistas han
reducido sus perspectivas de la cosecha en Argen-
tina, en donde se espera que su produccién de frijol
de soya sea menor a 25 Mn T, y necesite importar
frijol soya para equilibrar su demanda. Ademas, se
espera que el gobierno argentino publique un nuevo
programa “dolar soya” para estimular las exportacio-
nes de la oleaginosa.

Factores a la baja

Por otra parte, dentro de los factores a la baja de los pre-
cios es importante mencionar los siguientes:

* Oil World prevé que la produccién mundial de las
siete principales semillas oleaginosas se estima en
603,5 Mn T en la temporada 2022/23, siendo 23,3 Mn
T mas que la temporada anterior, donde se observa



un crecimiento importante y cambio en la tendencia
de produccion de semilla de colza.

Se prevé que el precio del aceite de palma se debilite
en relacion con otros aceites vegetales una vez que
el gobierno de Indonesia elimine las restricciones a
las exportaciones de aceite de palma, probablemen-
te después de las festividades del Ramadan, que
ha ocasionado un gran uso de aceite de palma para
suplir su alta demanda.

Desempenio de la
economia colombiana
durante el cuarto
trimestre de 2022

Administracion publica y defensa

Se presenta una disminucion en el dato
de crecimiento econémico del cuar-
to trimestre del 2022, que se ubicé en
7,5 %, cifra inferior al 11,0 %, alcanzado
durante el mismo periodo de 2021.

Los sectores de informacién y comu-
nicaciones, y actividades artisticas, de
entretenimiento y recreacion presentan
el mayor crecimiento respecto a 2021.

A su vez, destaca el decrecimiento de
comercio al por mayor y al por menor,
y las industrias manufactureras.

Fuente: DANE

Figura 12, Tasa de crecimiento afio corrido 2021-2022
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Por otro lado, se prevé que las importaciones mun-
diales de aceite de girasol registren un maximo
de tres afos de 12,7 Mn T en octubre/septiembre
2022/23. Viéndolo por destinos se prevé que para
la Union Europea lleguen 2,5 Mn T (+0,2 Mn T que
hace un ano), a India 21 Mn T (+0,5 Mn T) y a Chi-
na 1,2 (+0,7 Mn T). Ademas, la produccion total de
semillas de girasol en Rusia se estimaen 157 Mn T
para octubre/septiembre 2022/23, muy cercana a la
cifra registrada hace un afio.

TOTAL NACIONAL

y recreacion

Construccion
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El sector agropecuario presentd
una tasa de crecimiento negativa
(1,9 %) en contraste con el creci-
miento observado durante el cuarto
trimestre del 2021 (3,1 %). Esto pue-
de estar explicado por la tendencia
al decrecimiento, durante todo el
afo, en el cultivo permanente de
café (-15,3 %) correspondiente con
las fuertes lluvias que ralentizaron
la cosecha en el primer y parte del
segundo trimestre del 2022.

La tasa de cambio promedio entre
enero y diciembre de 2022 se ubi-
c6 en 4.255 $/USD, mostrando una
depreciacion promedio del 13,69 %
con respecto al mismo periodo de
2021, cuando se registré una tasa de
cambio promedio de 3.743 $/USD. El
crecimiento constante dela TRM alo
largo del 2022 llegé a maximos his-
toricos en diciembre (5.061 $/USD)
y superando la barrera de los 5.000
$/USD.

La variacion del indice de precios
al consumidor (IPC) en diciem-
bre de 2022 fue de 1,26 %, 0,53 %
superior a la reportada en el mismo
periodo de 2021 (0,73 %).

Para septiembre de 2022, el IPC de
aceites y grasas reporté una varia-
cion de -0,25 %, presentando una
disminucion respecto al registrado
en el mismo mes del afio anterior
(1,66 %).

Tasa de cambio (pesos/ddlar)

Figura 13. Tasa de crecimiento afio corrido sector agropecuario 2021-2022
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Fuente: DANE

Figura 14. Comportamiento de la tasa de cambio 2020-2022

mmm Cambio anual (Der.) == Tasa de cambio peso/ddlar

Fuente: Banco de la Republica

Figura 15. Comportamiento de la inflaciéon 2019-2022
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En diciembre de 2022, la tasa de
desempleo del total nacional fue
de 10,27 %, lo que significd una dis-
minucion de 0,8 puntos porcentuales
frente al mismo mes del afio pasado
(11,1 %), mientras que la tasa de ocu-
pacion para diciembre de 2022 fue
de 57,25 %, presentando un aumento
de 1,7 puntos porcentuales respecto al
mismo mes del 2021 (55,5 %).
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Figura 16, Comportamiento mercado laboral 2019-2022
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